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Angewandtes Wissenschaftsmarketing

Video-Vortrag
Elke Brown



3Research in Germany

Bild von Deutschland als wissenschaftlich-technologisch 
leistungsfähigem Standort im Ausland schärfen

Zugänge zum Forschungsstandort sichtbar machen

Internationaler Zielgruppe Mehrwert einer 
Zusammenarbeit

in und mit Deutschland aufzeigen

Ziele
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Maßnahmenfelder

Die deutsche Wissenschaft und 
Forschung als versteht sich als 
Botschafterin Deutschlands im 
Ausland und repräsentiert die 
Vorzüge des Forschungsstandorts 
Deutschland und seine 
Kompetenz.

Deutschland wird als attraktives 
Land für Forschung, Bildung und 
Innovation präsentiert und die 
Wahrnehmung über Deutschland 
positiv beeinflusst, aktiv gesteuert 
und seine Alleinstellungsmerkmale 
herausgestellt.
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Forschungsmarketing auf breite Akteursbasis stellen

Handeln und Instrumente der Akteure professionalisieren

Beteiligungen / Plattformen anbieten

Entwicklung von Wissen und Bewusstsein für 
die Potentiale

Ziele Inland
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Befähigen / 
Strukturen bilden

WissenstransferPlattformen 
anbieten

Maßnahmen

1 2 3
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Strukturen / Befähigen

1
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Plattformen

2
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Wissenstransfer

3

Social Media.
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E-Learning Tutorial     

Virtuelle Veranstaltungsformate

Virtuelle Messen Webinarreihen
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Toolbox

https://rig-toolbox.fraunhofer.de/
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Mobilität internationaler Wissenschaftler:innen
erhöhen

Exzellenzorientierte Kooperationen intensivieren u.
initiieren

Partnerschaften der dt. Wirtschaft mit 
stärksten und kreativsten FuE-Zentren stärken

Internationale Markterschließung für 
anwendungsorientierte Forschung

Ziele Ausland
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Informieren International 
Vernetzen

Maßnahmen
Internationales Forschungsmarketing

1 2
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Informieren

1

https://www.youtube.com/watch?v=RpUpxtkeC0c
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Informieren / Vernetzen

1 2
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Wo setzen wir das um?
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Relaunch Webseite

Imagefilm / Bewegtes Bild

Wie setzen wir das um?

Storytelling in Broschüren, Onlinekommunikation

Themenschwerpunkte (in Zusammenarbeit mit dt. 
Forschungsinstitutionen)

Bilder, Infografiken
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 Kontinuierliche Bedarfsanalyse der KMU
 KMU ausschließlich in Kopplung mit angewandter Forschung
 enge Zusammenarbeit mit IHK, AHK und GTAI

 Online: 
Sichtbarkeit auf RiG-Portal für deutsche Zielgruppen (KMU)

Integration von KMU

18

Anpassung der Maßnahmen
auf Basis der KMU-Konzepte

Zielgruppenorientierte
Ansprache im Rahmen der

Marke Research in Germany
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Marketing Know-How und Qualifizierung

Regionale Zusammenarbeit und Vernetzung

Was bieten wir Ihnen?

Informations- und Präsentationsvorlagen

Marketingmaterial (Give-Aways)
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Seit 2022: Neue RiG-Website
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Seit 2022: Imagefilm zum F&I Standort

Schneefernerhaus

Bauhaus (Animation)

Humboldt-Universität
Helmholtz-Zentrum Hereon

DLR Solarturm
FZ Jülich 

AWI Standort Sylt

DFKI

Sozial- und Geisteswissenschaften

Lebenswissenschaften

Naturwissenschaften

Ingenieurswissenschaften

Link zum Film

https://www.youtube.com/watch?v=APNEiMyCJdM
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Lese- und Weiterbildungstipps
Weiterführende Informationen

Merten, W. & Knoll, T. 
(Hrsg.), Handbuch 
Wissenschaftsmarketing : 
Konzepte, Instrumente, 
Praxisbeispiele. Springer 
Gabler.
DOI 10.1007/978-3-658-
25353-0

Onlinekurs "Internationales 
Forschungsmarketing„
https://www.research-in-germany.org/zertifikatslehrgang

Das interaktive Weiterbildungs-
angebot ist kostenfrei und richtet sich 
an Selbstlernende, die sich für das 
Thema interessieren bzw. ihre 
Kenntnisse auf dem Gebiet des 
internationalen Forschungs-
marketings auffrischen oder vertiefen 
möchten.

https://fraunhofer.conceptboard.com/__/exit?url=https%3A%2F%2Fmoodle.daad.de%2Fforschungsmarketing%2F&signature=FYgN5QM5YwmjZKmLjpWuutYQugQM0isoaLqerpwNti4%3D
https://www.research-in-germany.org/zertifikatslehrgang
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Carolina Wienand-Sangaré

Elke Brown

carolina.wienand@zv.fraunhofer.de

+49 2241 14 1488

elke.brown@igcv.fraunhofer.de 

+49 821 90678-169
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